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Allgemeine Verlagsangaben

Verlage
Il Mittelhessische Druck- und
Verlagshaus GmbH & Co. KG
Marburger StraBe 20, 35390 GieBen;
Postfach 1004 62, 35334 GieBen
Telefon: 0641/3003-0, Internet: www.mdv-online.de

I Verlag Wetterau und Vogelsherg GmbH
ZeppelinstraBe 11, 63667 Nidda
Telefon: 0641 3003-0, Internet: www.kreis-anzeiger.de

= Verlagsgesellschaft Vogelsberg GmbH & Co. KG
Am Kreuz 10, 36304 Alsfeld,
Telefon: 06641 646621
Cent 9, 36341 Lauterbach
Telefon 06641 64660
Internet: www.oberhessische-zeitung.de
www.lauterbacher-anzeiger.de

M Taunus Verlag GmbH & Co. KG
Am Riedborn 20-22, 61250 Usingen;
Postfach 100462, 35334 GieBen,
Telefon: 0641 3003-0, Internet: www.usinger-anzeiger.de

Bankverbindungen:

Sparkasse GieBen

IBAN: DE91513500250227 0055 54, BIC: SKGIDESF
Volksbank Mittelhessen eG

IBAN: DE78513900000000424307, BIC: VBMHDESF

I Licher Wochenblatt GmbH
Kolnhduser StraBe 3, 35423 Lich
Telefon: 06404 7029, Internet: www.licher-wochenblatt.de
Bankverbindung:
Volksbank Mittelhessen
IBAN: DE44 513900000016 252506, BIC: VBMHDESF

M ZLP Zeitungsring Lokalpresse Bad Vilbel GmbH
Im Rosengarten 25 ¢ 61118 Bad Vilbel
Telefon: 06101 8007-52
Internet: www.bad-vilbeler-anzeiger.de,
www.karbener-zeitung.de
Bankverbindung:
Frankfurter Volksbank
IBAN: DE 52 5019 0000 0000 5440 43, BIC: FFVBDEFF

¥ Verlags- und Werbestudio Busse GmbH
Marburger StraBe 20, 35390 GieBen
Telefon: 0641/95203-0
Internet: www.sonntag-morgenmagazin.de
Bankverbindungen:
Sparkasse GieBen
IBAN: DEO7 513500250225 0088 66, BIC: SKGIDESF
Volksbank Mittelhessen
IBAN: DE42513900000002 7902 03, BIC: VBMHDESF

Titel und Erscheinweise:
- Wetterauer Wochenpost, wochentlich, donnerstags und
samstags

- Licher/Hungener Wochenblatt, wochentlich, donnerstags

- Bad Vilbeler Anzeiger/Karbener Zeitung, wéchentlich,
donnerstags

- Oberhessen Kurier, wochentlich, samstags

- Sonntag Anzeiger, wochentlich, samstags

- Usinger Anzeigenblatt am Wochenende, wochentlich,
samstags

- Sonntag-Morgenmagazin, wichentlich, samstags/sonntags

Anzeigenannahme:
- Oberhessen Kurier
E-Mail: anzeigen@madv-online.de
Telefon: 0641/3003-222, Fax: 0641/3003-300
- Wetterauer Wochenpost
E-Mail: anzeigen@wetterauer-zeitung.de
Telefon: 0641/3003-222, Fax: 0641/3003-300
- Licher/Hungener Wochenblatt
E-Mail: info@licher-wochenblatt.de
Telefon: 064 04/70 99, Fax: 0 64 04/30 53
- Sonntag Anzeiger
E-Mail:  anzeigen@kreis-anzeiger.de
- Usinger Anzeigenblatt am Wochenende
E-Mail: anzeigen@usinger-anzeiger.de
- Sonntag-Morgenmagazin
E-Mail: info@sonntag-morgenmagazin.de
Telefon: 0641/95203-196
- Bad Vilbeler Anzeiger/Karbener Zeitung
E-Mail: - angelika.welzel@zIp-online.de

Allgemeine
Verlagsangaben



Allgemeine Verlagsangaben
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Anzeigen-,
Druckunterlagenschluss
und Riicktrittstermine

Preise

Geschéftshedingungen

Zahlungsbedingungen

@ Wochenmitte

- Wetterauer Wochenpost Donnerstag = Montag, 10.00 Uhr
- Licher/Hungener Wochenblatt = Dienstag, 14.00 Uhr
- Bad Vilbeler Anzeiger/Karbener Zeitung = Dienstag 12.00 Uhr

@ Wochenende

- Oberhessen Kurier = Mittwoch, 12.00 Uhr

- Wetterauer Wochenpost Samstag = Mittwoch, 17.00 Uhr

- Sonntag Anzeiger = Donnerstag, 11.30 Uhr

- Usinger Anzeigenblatt am Wochenende = Dienstag, 17.00 Uhr
- Sonntag-Morgenmagazin = Donnerstag, 16.00 Uhr

Fir blattbestimmende Anzeigen 1 Tag vor dem reguldren
Anzeigenschluss des jeweiligen Titels.

Bei Rickiritt bereits entstandene Satzkosten
werden in Rechnung gestellt.

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

Auftrdge werden zu den Allgemeinen Geschéaftsbedingungen
fur Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
und zu den zusatzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages
ausgefuhrt.

Zahlung sofort nach Rechnungserhalt.

Mengenstaffel ab

Kombinationsrabatte

Rabatte

Chiffregebiihr

I Malstaffel fiir mehrmalige Verdffentlichungen pro Jahr von mind.
6 Anzeigen 5%
12 Anzeigen 10 %
24 Anzeigen 15 %
52 Anzeigen 20 %
Il Mengenstaffel fiir mm-Abschliisse pro Jahr von mindestens
3000 mm 5%
5000 mm 10 %
10000 mm 15%
20000 mm 20 %
Die Laufzeit von Abschllissen betrdgt 12 Monate.
Bei Nichterreichen des vereinbarten Ziels wird bereits erhaltener Rabatt

nachbelastet. Kombinationsanzeigen zéhlen nur einfach zur Erfiillung
von Abschllissen.

2 Belegungseinheiten 5 % 3 Belegungseinheiten 7,5 %.
4 Belegungseinheiten 10 % mehr als 4 Belegungseinheiten 12,5 %
Sonntag-Morgenmagazin siehe Seite 15

Konzernrabatt
Agenturprovision
Verleger-Rabatt

ab 51 % Beteiligung
15 % auf den Grundpreis
10 % fur Direktauftrage

Bei Abholung fir jede Verdffentlichung = 1,50 zzgl. MwSt.,
Bei Zusendung fiir jede Veroffentlichung = 5,00 zzgl. MwSt.

Allgemeine
Verlagsangaben



Anzeigenblétter \Wochenmitte Rreichweite 85.555 Exemplare

Werben Sie mit unseren Anzeigenblattern haushaltsabdeckend in Stadt und Landkreis GieBen und der Wetterau.

Bad Nauheim  Echzell

FRIEDBERG

Wietterauer

LICH
Hungen
Miinzenberg
Butzbach  Rockenberg  wifersheim
Bad Echzell
Nauheim
Ober-Morlen Reichels-
i heim
Friedberg
] Florstadt

WOCHEN
POST

Rosbach Niddatal
V. d. H.

Wetterauer Wochenpost Donnerstag’
donnerstags im Berliner Format
47.540 Exemplare

1) Nur in Kombination mit Wetterauer Zeitung
(14.860 Auflage) buchbar.

Rosbach ;
Woll- Niddatal
VO H ghagt

LICHER Licher/Hungener
WOCHENBLATT Wochenblatt
L donnerstags
Fegrmwald im Berliner Halbformat
LICH 23.155 Exemplare
= Hungen

Anzeigenblatter
Wochenmitte



Wetterauer WWochenpost Donnerstag Rreichweite 62.400' Exemplare

ZIS-Nr. 399872 Werben Sie mit dem Abdeckblatt des Wetteraukreises haushaltsabdeckend zur Wetterauer Zeitung. Nur in Kombination buchbar.

GréBenangaben: Breite x Hohe

Grundpreis je mm Ortspreis je mm
(inkl. Wetterauer Zeitung) | (inkl. Wetterauer Zeitung)

sw/Farbe sw/Farbe
TextanschlieBende Anzeigen
min. 420 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm 3,42 2,91
Textteilanzeigen
min. 1 Textspalte? x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 6,78 576
Anzeigenteil 3,42 2,91

Grundpreis Ortspreis
je Format

je Format
(inkl. Wetterauer Zeitung) | (inkl. Wetterauer Zeitung)

Seite 282,56 x 430 mm 8.823,60 7.507,80

Miinzenberg

Rocken-
Butzbach berg

Wolfers-
heim

Bad
Nauheim

Ober-Mérlen

Echzell

Reichels-

heim

FRIEDBERG
|

Rosbach
v.d.H. Woll- Niddatal
stadt

Karben

Gebiet abgedeckt durch

Wetterauer Zeitung Bad Vilbel

Florstadt

1) Anzeigenblatt Wetterauer
Wochenpost Donnerstag
47.540 Exemplare plus
Tageszeitung Wetterauer
Zeitung 14.860 Exemplare

2) =44,58 mm

Anzeigenblatter
Wochenmitte



Licher/Hungener Wochenblatt reichweite 23.155 Exemplare

ZIS-Nr. 309133 Der filhrende und etablierte Wochenblatttite! fiir die Region Lich und Hungen.

Grundpreis je mm

s/w

0,99

Ortspreis je mm

s/w

0,84

Farbe

1,10

Farbe

0,94

Annerod
Albach
Steinbach Ober-Bessingen
Nieder-Bessingen
LICH
. Nonnenroth
Kloster ~ Birklar
Arnsburg Langsdorf Villingen
Muschenheim
Eberstadt HUNGEN
Bettenhausen . Langd
. Inheiden Rabertshausen
Bellersheim Rodheim
Trais-Horloff
Obbornhofen Sl
Utphe heim

Anzeigenblatter
Wochenmitte



Kooperationspartner WWochenmitte Reichweite 120.491 Exemplare

Die geballte Medienpower mit unseren Kooperationspartnern.

Fernwald.

} LICH
|

GRUNBERG
Wetterauer Wochenpost GIESSEN
Donnerstag' Butzbach LICH
47540 Exemplare Bad Nauheim ]
1) Nur in Kombination FRIEDBERG
mit Wetterauer Zeitung buchbar.
(14.860 Bxemplare) R‘fsdb_aﬁ_h Niddatal Hungen
Butzbach
BAD
NAUHEIM
Bad Vilbeler Anzeiger/ .
Karbener Zeitung Kafben Friedberg
erscheint donnerstags BAD™ ]
34.936 Exemplare VILBEL
Karbei
BAD
VILBEL

Hungen

Licher/Hungener Wochenblatt
erscheint donnerstags
23.155 Exemplare

Anzeigenblatter
Wochenmitte



Kooperationspartner WWochenmitte Rreichwsite 34.936 Exemplare

ZIS-Nr. 301703 Beilagenbelegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Spaltenbreiten siehe Register 7 Seite 34
GréBenangaben: Breite x Hohe

Bad Vilbeler Anzeiger/Karbener Zeitung

Grundpreis Ortspreis
jemm je mm

s/w Farbe s/w Farbe
Anzeigenteil’
MindestgroBe 1-spaltig (45 mm) x 20 mm 1,48 1,64 1,26 1,39 Okarben
Anzeigen im redaktionellen Teil 249 910 Petterweil
MindestgréBe 1-spaltig (45 mm) x 50 mm, s/w bis Farbe ) ’
Titelseiten-Anzeigen Kloppenheim
MindestgréBe 2-spaltig (92,5 mm) x 100 mm 2,88 2,45
Service fiir Sie?
Spaltenbreite 65 mm 1,50 1,89 1,27 1,60 Frankfurt
Nieder- Dortelweil

Grundpreis Ortspreis Erlenbach BAD

je Format je Format VILBEL
Titelkopf ~ 1-spaltig (45 mm) x 100 mm 302,00 257,00 Massenheim |

1) Rubriken: Bauen und Wohnen, Immobilien, Stellen, Tipps und Termine, Kfz-Markt,
gewerbliche Anzeigen innerhalb Kleinanzeigen (FlieBtextanzeigen)
2) Service fir Sie  Mindestlaufzeit: 3 Monate 20 % Rabatt
ab 6 Monate 30 % Rabatt
ab 12 Monate 40 % Rabatt

Burg-Gréfenrode

KARBEN
[
GroB-Karben

Klein-Karben

Biidesheim
Rendel Schoneck
Kilianstédten
Oberdorfelden
Gronau
Nieder-
dorfelden

Anzeigenblatter
Wochenmitte



Anzeigenblatter WWochenende reichweite 400.013 Exemplare 1 O

Werben Sie mit unseren Anzeigenblattern haushaltsabdeckend in Mittelhessen, Vogelsberg, Wetterau und Taunus.

II\1IIilnch-
) Wohratal
Miinch<
Wetter
hausen Wohratal
L > Célbe RAUSChEN- bet“esse“
MORGENMAGAZIN Lantal el T berg ey, Wilings- Kurie
sta
Sonntag-Morgenmagazin MARBURG S . Sadt S Oberhessen Kurier
samstags/sonntags im Berliner Format Ao MARBURG WD O e Ottrau samstags im Berliner Format
Ausgabe A 89.166 Exemplare Fronhausen Kirtorf Antrittal 47.307 Exemplare
Ausgabe B 45.391 Exemplare gy ' ) Rabenau qone Aisfeld
Ausgabe F 75.947 Exemplare GRUNBERG Weimar WillGs- Z‘
Gesamtauflage  210.504 Exemplare GIESSEN Lora i’ Homberg (i) rebenay g S S
. ac u
Linden le Laubach Fronhausen Gemiinden ROMrod  Schwalmtal Schlitz Antrifttal
v Allen- .
Langgons. H (Felda) kirort - ALSFELD
&;Qt - ungen Lollar Stgufen dorf panenau Gt S Hl()gr?ni:g = o
utzbacl : o er <
Biebertal nglfm ’ Miicke eifed schlirf Gemundenkommd Schwalmtal Schlitz
Buseck GRUNBERG U P29 et LAUTERBACH
Hehuecir:I_mESSEN Reiskirchen el Miic . m|. e 5
q a el
Usinger Anzeigenblatt am Wochenende Fernwald UIChStéin Herbstein Urighstein ~ Herbstein
samstags im Berliner Format ~ Gréven- Linden ) LAUBACH
25.104 Exemplare rw'““lj”S“"\\lGEN Potiheim |\~ UBAC robennain
Weilrod n . Schotten Grebenhain N
Schmitten Langgons Hungen Eele;s;ema"
Wetterauee EN M;nzinberg TEA Freiensteinau
‘/\" N H 0CKen-
2 Butzbach  berg Wolfers- N _Gedern
e g Hirzenhain
i POST Gra\{)en-h Bad bl Echzell .
wiesbaci i
Wetterauer Wochenpost' o e U SINGEN s LD Reichels- Ranstadt | ortenberg  kefenrod 50 :
samstags im Berliner Format < auneim _ tiat Weilrod Morien FRIEDBERG Forstadt Gl urg ‘QjNID.DA Geder)
orstadt” 1,
59.880 Exemplare Lggoach N'dgata' Ar:\‘spach helm ROSbaCh Wi~ Niddatal  Altenstadt Biidingen ketenrdg  SoONNtag Alnzelge‘r
1) Nur in Kombination mit Wetteraver L., 0 Y ST Tadt Limes- Biidingen samstags im Berliner Format
Zeitung (16.060 Auflage) buchbar. V.LBEL fee hain Limeshain 41.158 Exemplare
Bad Vilbel
Anzeigenblatter

Wochenende



Oberhessen Kurier" reichweite 47.307 Exemplare

ZIS-Nr. 311813 Das Wochenblatt fiir den Vogelsbergkreis. GréBenangaben: Breite x Hohe

Willings-

hausen
Schrecks-
bach
Ottrau
Kirtorf Antrifttal
ALSFELD

m Homberg (Ohm) Grebenau
Grundpreis je mm

s/iw Farbe Geminden Aomiod Shant! Sohitz
(Felda)
1,73 2,35
o LAUTERBACH
eldatal . Bad hsl?fz_
o schii
Miicke Warten-
Ortspreis je mm =
Lautertal
s/w Farbe
Ulrichstein
Herbstein
1,47 2,00
Grebenhain
Freiensteinau

1) Zuschlag Titelseite 50% — nicht rabattfahig

Anzeigenblatter
Wochenende



Wetterauer Wochenpost Samstag Reichweite 75.940' Exemplare

ZIS-Nr. 399873 Werben Sie mit dem Abdeckblatt des Wetteraukreises haushaltsabdeckend zur Wetterauer Zeitung. Nur in Kombination buchbar.
GréBenangaben: Breite x Hohe

17

Wr'(]ilfgrs—
o - eim
Grundpreis je mm Ortspreis je mm Echzell
(inkl. Wetterauer Zeitung) (inkl. Wetterauer Zeitung)
Bad
sw/Farbe sw/Farbe ) Nauheim
Ober-Mdrlen .
Rerllchels-
eim
TextanschlieBende Anzeigen 354 301
min. 420 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ! ! FRIEDBERG
Textteilanzeigen 6.89 586 | Florstadt
min. 1 Textspalte? x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm ! !
; f Rosbach
Anzeigenteil 3,54 3,01 ndl o Niddatal
stadt
Grundpreis Ortspreis
je Format je Format
(inkl. Wetterauer Zeitung) | (inkl. Wetterauer Zeitung)
Karben
Seite 282,5x 430 mm 9.133,20 7.765,80
Bad 1) Anzeigenblatt Wetterauer
Vilbel Wochenpost Samstag
59.880 Exemplare plus
Tageszeitung Wetterauer
Zeitung 16.060 Exemplare
2)=44,58 mm
Anzeigenblatter

Wochenende



Sonntag Anzeiger™ Reichweite 41.158 Exemplare

ZIS-Nr. 302211 Das Wochenblatt fiir Oberhessen.

13

Grundpreis je mm

s/w Farbe
1,43 1,99
Ortspreis je mm
s/w Farbe
1,22 1,69

1) Stellenanzeigen nur in Kombination mit Kreis-Anzeiger méglich
2) Zuschlag Titelseite 50 % — nicht rabattféhig

Schotten
NIDDA
|| Hirzenhain Gedern
Ranstadt
Oit=nbery Kefenrod
Glauburg
Altenstadt Biidingen
Limes-
hain

Anzeigenblatter
Wochenende



Usinger Anzeigenblatt am Wochenende™ Rreichweite 25.104 Exemplare 1 4

ZIS-Nr. 317556 Das Wochenblatt fiir Usingen, Wehrheim, Neu-Anspach, Schmitten, Weilrod und Grévenwiesbach.

Grundpreis je mm

s/w Farbe Gravenwiesbach
0,93 1,29
USINGEN
[ |
o Weilrod
Ortspreis je mm
shw Farbe Wehrheim
Neu-
Anspach
0,79 110
Schmitten

1) Stellenanzeigen nur in Kombination mit Usinger Anzeiger mdglich
2) Zuschlag Titelseite 50 % — nicht rabattfahig
3) Immobilienanzeigen nur in Kombination mit Usinger Anzeiger belegbar

Anzeigenblatter
Wochenende



Sonntag-l\/lorgenmagazin Erreichen Sie jeden Sonntag 210.504 Exemplare

ZIS-Nr. 318942

Miinch-

10

SONNTAG

MORGENMAGAZIN

Ausgabe A 89.166 Exemplare  ZIS-Nr. 302430
Ausgabe B 45.391 Exemplare  ZIS-Nr. 302431
Ausgabe F 75.947 Exemplare  ZIS-Nr. 302435

Gesamtauflage 210.504 Exemplare

B Kombinationsrabatte

2 Ausgaben 10 %

3 Ausgaben 12 %
ab 4 Ausgaben 15 %
auf die addierten Grund- bzw. Ortspreise der belegten
Ausgaben. Kombinationsrabatte werden nur fiir Anzeigen
gewahrt, die unverdndert in mehreren Ausgaben (gleiche
GroBe, gleiches Motiv) erscheinen.

Anzeigenblatter
Wochenende

hausen
Wohratal
Wetter
Cobe  pawschen-
Lahntal
Kirchhain
Stadt-
MARBURG allendorf
Améne-
burg
Weimar
Lohra Ebsdorfergrund
Fronhausen
/a\llsfn-
Lollar o
Staufen- Rabenau
' Wetten- berg
Biebertal berg -
Buseck B
Heuchel- reisiichen - GRUNBERG
heim GIESSEN
. Fern-
wald
i Laubach
Linden  popngim
Lich
Langgons Hungen
Miinzenberg
Rocken-
Butzbach berg

Neustadt




Sonntag-Morgenmagazin Ereichen Sie jeden Sonntag 210.504 Exemplare /I 6

GroBenangaben Breite x Hohe

Grundpreis je mm Ortspreis je mm
. . - Titelkopf? ) B Titelkopf?
il ’ 1 )
Belegungseinheit s/w Farbe Griffecke Titelseite Telselten-Teaser? s/w Farbe Griffecke Titelseite Titelssiten-Teaser®

A GieBen 3.1 3,22 4,52 6,45 2,64 2,74 3,84 5,48
B GieBen-Land 1,84 1,98 2,77 3,95 1,56 1,68 2,35 3,36
F Marburg 2,78 2,89 4,05 5,79 2,36 2,46 3,44 4,92
7,73 8,09 11,34 16,19 6,56 6,88 9,63 13,76

Gesamtausgabe A, B, F L 12%K JA2%K JA2%K 1 12%K JA2%K J12%K J12%K JA2%K
=6,80 =712 =998 =14,25 =577 =6,05 =847 =121

1) 2-spaltig x 100—200 mm oder 3—6-spaltig x 100 mm, 2) 1-spaltig x 75 mm, 3) 1-spaltig x 80 mm

Anzeigenblatter
Wochenende



Kooperationspartner WWochenende reichweite 1.302.916 Exemplare 1 7

Die geballte Medienpower mit unseren Kooperationspartnern.

Biedenkopf
Sonntag-Morgenmagazin & i Oberhessen Kurier
erscheint samstags/sonntags Stadt- erscheint samstags
Gesamtauflage 210.504 Exemplare MARBURG allendorf 47.307 Exemplare
Haiger Gladenbach ALSFELD
Wochenblatter — Dillenburg .
Region Mittelhessen (Ohm) . u \éVetterauFr Wochenpost
erscheint samstags/sonntags i il amhstgg
Gesamtauflage 143.381 Exemplare Wettznberg LAUTERBACH gs%gg;gm;}g?;
ARl GRUNBERG . 1) Nur in Kombination mit
. . a G|ESSEN . Wetterauer Zeitung buchbar.
Usinger Anzeigenblatt ] (16.060 Exemplare)
am Wochenende inn\!yETZLAR y
erscheint samstags | Pohlheim
25.104 Exemplare Weilburg ~ Braunfels o Schotten M Sonntag Anzeiger
Freiensteinau erscheint samstags
NIDDA
Taunus Wochenblick . 41.158 Exemplare
erscheint samstags . Bad Nquheim
169.209 Exemplare USINGEN o
orsta o M Gelnhéuser
- i FRIEDBERG e i Nachrichten
z:::hlgﬂ?:gr:\’s‘:gg:"blaﬂ BAD HOMBURG arben ~ Nidderau GELNHAUSEN erscheint samstags
i 57.658 Exemplare
242,470 Exemplare GRS el emp
Eschborn Maintal
o Frankfurt (a. M.) HANAU
Stadtpost Gesamtausgabe lofheim ] | 8 Hanauer Wochenpost
erscheint samstags erscheint samstags
207.118 Exemplare JhAENESEH Main- 108.171 Exemplare

hausen

Egelsbach RODGAU

Anzeigenblatter
Wochenende



Kooperationspartner Wochenende Reichweite 143.381 Exemplare 1 8

Beilagenbelegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Spaltenbreiten siehe Register 7 Seite 34

Wochenblétter Region Mittelhessen Biedenkopf
Breidenbach
— Ausgabe
Grundpreis je mm Ortspreis je mm Dietzholztal S‘g;‘ri,"' Dautphetal Hinterland-/Lahn-Dil
o Wochenblatt
Belegungseinheit ZIS-Nr. siw Farbe siw Farbe Eschenburg  burg 68.848 Exemplare
Haiger Gladenbach
DILLENBURG Sieg-
Wetzlar Wochenblatt 315393 1,72 2,32 1,46 1,97 [T bach ENDBACH
Bischoffen
Breitscheid Mittenaar
N fierbomy Hohenahr
Oberlahn Wochenblatt 315394 1,22 1,65 1,04 1,40 Sin
Driedorf
Ehrings-
. . Greifenstein  1aUSen  ABlar b
wgm"‘r‘]ﬁéﬁa"”'[)”" 319374 2,93 3,95 2,49 3,36 "
Leun Solms WETZLAR
Lohnberg
Mgg%]- Hiittenberg
WEILBURG Braunfels Schbffan:
grund
Ausgabe — Wein- . ———————— Ausgabe
Oberlahn Wochenblatt bach  Mel . Wald- Wetzlarer Wochenblatt
14.124 Exemplare 60.409 Exemplare

I Anzeigenschluss = Dienstag 12 Uhr

Anzeigenblatter
Wochenende



Kooperationspartner Wochenende

Beilagenbelegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Spaltenbreiten siehe Register 7 Seite 34
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Gelnhduser Nachrichten ZIS-Nr. 317352 Hanauer Wochenpost ZIS-Nr. 304253
Nidderau
Birstein Hammers- Ronne-
bach burg
.. Neu-
Brachttal Schoneck Bruch- bg?g
Niederdor- kobel Langen-
felden selbold
Wéchtersbach
Erlensee
oincar [l Maintal
GELNHAUSEN Bad b Roden-
bach
Linsen- .
Hasselroth gericht  Biebergemiind Jossgrund HANAU
Freigericht
Florsbachtal GroBkrotzenburg
Grundpreis je mm Grundpreis je mm
sw/Farbe 2,05 sw/Farbe 2,86
Anzeigenblatter

Wochenende



Kooperationspartner Wochenende

Beilagenbelegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Spaltenbreiten siehe Register 7 Seite 34
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Frankfurter Wochenblatt 21S-Nr. 317664 Taunus Wochenblick 21-Nr. 317671
Friedrichs-
dorf
BAD HOMBURG
[ |
Glas- Oberursel
hiitten onig-
e
Steinbach
| . Sgggn Schwal-
Eppstein f bach  Egchborn
FRANKFURT Kelkheim sus-
AM MAIN L;)ea(z:ehr- ac
Hofheim
Kriftel
Hatters-
heim  Kelster-
bach
Florsheim
Hochheim Raunheim

Grundpreis je mm

sw/Farbe 8,89

Grundpreis je mm

sw/Farbe 4,88

Anzeigenblatter
Wochenende



Kooperationspartner Wochenende 21

Beilagenbelegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Spaltenbreiten siehe Register 7 Seite 34

StadtPost Gesamtausgabe 2IS-Nr. 317773
Miihl-
heim Hanau
Offenbach
Oberts- Hainburg
hausen
o Heusen-
Neu-Isenburg e
Seligenstadt
Dreieich Dietzen- Main-
Langen bach felo hausen
Egelsbach Rodermark
Erzhausen

Grundpreis je mm

sw/Farbe 7,75

Anzeigenblatter
Wochenende



Sonderwerbeformen und Platzierungen 29

GroBenangaben: Breite x Hohe - Belegung und Preise auf Anfrage - Technische Daten und Satzspiegel siehe Register 7 Seite 32—-34

1| Sonntag-Morgenmagazin Textteilanzeige Eckfeld-Anzeige
E A) Titelkopf, Platzierung rechts, Anzeige ist auf mindestens drei Seiten Platzierung erfolgt am FuB einer Seite.
FestgroBe 45 x 75 mm von Text umgeben, moglich fir: min. 2 Spalten x 210 mm
B) Titelseiten-Teaser, Platzierung links, - - Wetterauer Wochenpost max. 4 Spalten x 320 mm
FestgroBe 45 x 80 mm min. 1 Textspalte 65,75 x 10 mm
Wetterauer Wochenpost max. 2 Textspalten 139,5 x 100 mm
A) Titelkopf, Platzierung rechts,
FestgroBe 140 x 100 mm
Griffecke Blatthohe Anzeige mmm | Satellitenanzeigen
Eckfeld rechts unten auf der Titelseite oder Anzeige filllt die gesamte Hohe einer Streuung mehrerer gleicher oder unter-
der 1. Seite jedes Zeitungsbuches, Seite. L schiedlicher Anzeigenmotive auf einer Seite.
nur im Sonntag-Morgenmagazin méglich min. 1 Spalte x 416 mm = Buchung im Anzeigenteil.
2 Spalten x 100—200 mm oder max. 4 Spalten x 416 mm min. 100 mm Gesamtvolumen/2 Anzeigen
3—6 Spalten x 100 mm | max. 480 mm Gesamtvolumen/6 Anzeigen
[] -
Titelseiten-Anzeigen Blattbreite Anzeige L-Anzeigen
Anzeigen platziert auf der Titelseite. Anzeige fiillt die Breite einer Seite. Anzeige lauft iber die Spalte(n) der
GréBen und Publikationen auf Anfrage. min. 6 Spalten x 70 mm AuBenseite sowie (iber den SeitenfuB
max. 6 Spalten x 320 mm min. vertikal 1 Spalte x 420 mm
max. vertikal 3 Spalten x 420 mm
min. horizontal 6 Spalten x 50 mm
. - max. horizontal 6 Spalten x 100 mm

Sonderformate/
Platzierungen



Sonderwerbeformen und Platzierungen 2 3

GroBenangaben: Breite x Hohe - Belegung und Preise auf Anfrage - Technische Daten und Satzspiegel siehe Register 7 Seite 32—-34

Panorama-Anzeige Tunnel-Anzeige
im Anzeigen- oder Textteil (iber zwei Seiten inklusive im Textteil auf zwei Seiten inklusive den Bundsteg
den Bundsteg verlaufende seitenbreite Anzeige verlaufende Anzeige. Format auf Anfrage.

min. 597,5 x 140 mm
max. 597,5x 320 mm

Half-Cover

112-seitige feste Ummantelung eines Buches.
Belegen Sie die zwei vorderen halben Seiten mit
Ihrer Anzeige.

Format auf Anfrage.

Flying Page

Halbseitige lose Ummantelung eines Buches
mit Ihrer Anzeige.

Format auf Anfrage.

Sonderformate/
Platzierungen



Sonderwerbeformen und Platzierungen

GieBener Allgemeine, GieBener Anzeiger, Alsfelder Allgemeine, Oberhessische Zeitung, Lauterbacher Anzeiger, Wetterauer Zeitung, Kreis Anzeiger und Usinger Anzeiger

GréBenangaben: Breite x Hohe - Belegung, Preise und technische Daten auf Anfrage

24

Ihre exklusive, interaktive Werbeform:

. Mit den selbstklebenden ADvanstix oder
ADvanstix Pager wird Ihre Werbung als
einzigartiger Blickfang prominent auf der
Titelseite platziert. Die auf hochwertigem
Bilderdruckpapier beidseitig randlos
bedruckbaren ADvanstix-Produkte kénnen
vom Kunden riickstandslos abgeldst und
weiterverwendet werden.

Mover
Format: 76 X 76 mm
TP G | Mindestabnahme: 2,000 Stiick
auf der Titelseite | BENIEIRE auf Anfrage

I Ideale Eignung fiir: Gutscheine, Aktionscoupons, Veranstal-
tungshinweise, Kontaktdaten/Offnungszeiten, Leitung des
Kunden zu in der Zeitung platzierten Anzeigen.

stix

Impact. Impulse. Impressions.

Ihre Vorteile

| Spitzenplatzierung auf der Titelseite
I Einzigartige, auffallende und interaktive Werbemdglichkeit
I Verldngerte Werbewirkung
B Hohe und messbare Riicklaufquote
I Vielfdltige Einsatzmdglichkeiten z. B. Gutscheine
oder Rabattcoupons

Vielfaltige Sonderformen fiir den ADvanstix® Mover:

Unser Service

B Komplette technische Abwicklung von der Erstellung der
Druckunterlage bis zur Verteilung.

Weitere Informationen erhalten Sie unter
Telefon 0641/3003-196, E-Mail: dispo@mdv-online.de
Buchungs- und Druckunterlagenschluss 16 Tage vor Erscheinen

Pager: Booklet
Mindestabnahme: ~ 2.000 Stlick
Formate und Preise: auf Anfrage

Ihre Werbung
als Haftbooklet

auf der Titelseite

d

I |deale Eignung flr: Veranstaltungsprogramme,
Spielplane, Speisekarten/Monatskarten der Gastronomie,
Angebotspalette, Imagewerbung

Sonderformate/
Platzierungen



Stellenmarkt Print == Online-Stellenportal 25

Abkiirzungen: GAZ = GieBener Allgemeine, GA = GieBener Anzeiger, AAZ = Alsfelder Allgemeine, WZ = Wetterauer Zeitung, KA = Kreisanzeiger, UA = Usinger Anzeiger
WoPo = Wetterauer Wochenpost, SOT = Sonntag Anzeiger,

Grundoreisjemm || Ortspreis je mim Stellenmarkt-Vorteilskombinationen

Belegungseinheit m Profitieren Sie jetzt von unseren neuen Vorteilskombinationen:
Schalten Sie Ihre Anzeige in den lokalen Tageszeitungs-
ausgaben und ergdnzend dazu in den haushaltsabdeckenden

Hauptausgabe Stellen Plus: Sonntag-Morgenmagazin A, B + GAZ/GA/AAZ - 319119 5,88 7,01 5,00 5,96 Anzeigenblattern und erweitern Sie somit die Reichweite Inrer
Stellenanzeige.

Hauptausgabe Stellen: Sonntag-Morgenmagazin A, B + GAZ/AAZ 319120 5,39 6,25 4,58 5,31
M Hauptausgabe Stellen Plus (168.137 Auflage):
Vogelsherg-Stellen-Kombi Gesamt OK + AAZ, 0Z, LA 319300 4,08 3,47 GieBener Allgemeine + GieBener Anzeiger +
Alsfelder Allgemeine + Sonntag-Morgenmagazin A, B
Wetterau-Stellen-Kombi Gesamt: WoPo Samstag + WZ, BZ, SOT + KA 318892 8,02 6,82 B Hauptausgabe Stellen (158.237 Auflage):
N GieBener Allgemeine + Alsfelder Allgemeine +
Wetterau-Stellen-Kombi: WoPo Samstag + WZ, SOT + KA 318893 6,81 5,79 Sonntag-Morgenmagazin A, B
Wetterauer Wochenpost Samstag + WZ 100897 3,69 3,14 [ Vogelsberg-Stellen-Kombi Gesamt (59.527 Auflage):
Alsfelder Allgemeine + Oberhessische Zeitung +
Sonntag Anzeiger + KA BIllIB58; 3,49 2,97 Lauterbacher Anzeiger + Oberhessen Kurier
) ) I Wetterau-Stellen-Kombi Gesamt (131.378 Auflage):
Usinger Anzeigenblatt am Wochenende + UA 317555 2,07 2,58 176 2,19 Wetterauer Zeitung -+ Wetterauer Wochenpost Samstag +
N — 302430 311 3.2 264 274 Butzbacher Zeitung + Kreis-Anzeiger, Sonntag Anzeiger
[ Wetterau-Stellen-Kombi (126.278 Auflage):
Sonntag-Morgenmagazin B GieBen-Land 302431 1,84 1,98 1,56 1,68 Wetterauer Zeitung + Wetterauer Wochenpost Samstag +
Kreis-Anzeiger + Sonntag Anzeiger
Sonntag-Morgenmagazin F Marburg 302435 2,78 2,89 2,36 2,46 I Kreis Anzeiger + Sonntag Anzeiger (50.338 Auflage)
B Usinger Anzeiger + Usinger Anzeigenblatt am Wochenende
I Stellenmarkt-Doppel: Schalten Sie Ihr gleiches Stellenanzeigenmotiv innerhalb 4 Wochen ein weiteres Mal, erhalten Sie 50 % Rabatt. (29.164 Auflage)

Stellenmarkt
Crossmedia



Stellenmarkt Print == Online-Stellenportal
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Crossmedia-Vorteils-Paket — bei Print immer inkludiert

Crossmedia-Vorteils-Paket XXL — fiir alle, die mehr wollen

Wir vertffentlichen Ihre Anzeige automatisch ab dem ersten Print-Erscheinungstag auf unserem Online-
Stellenportal — Mittelhessens groBtem Online-Stellenmarkt, durchschnittlich 60.000 Stellenangebote.

QJOBS

in Mittelhessen

Crossmedia-Aufpreis zur Printanzeige®

2’%""?:" e bis 100 mm 50,00

eutliche ReichweitenvergroBerung

mit durchschnittlich 90.000 101-300 mm 135,00
Pageimpressions' pro Monat ab 301 mm 253,00

und 6 Seitenaufrufen’ pro Besuch
| 30 Tage online mit Top-Platzierung?
M inkl. HTML-Umwandlung (ab 101 mm)

Arbeitgeberportrait (on top zu Print buchbar)

FlieBtextanzeigen pauschal,

keine Top-Platzierung 8,50

325,00° pro Jahr ab erster Printanzeige (verlinkung auf Ihre Karriere-Seite. Weitere Informationen auf Seite 28)

Social-Media-Boost (Facebook, Instagram)

Sie méchten Ihre Zielgruppe auf einem weiteren Kanal erreichen?

UJ
Wir erstellen fiir Ihre gebuchte Stellenausschreibung eine Werbeanzeige auf O

Social Media, die durch gezieltes Targeting genau Ihre Bewerber anspricht
(weitere Informationen auf Seite 28).

195,00° (Facebook + Instagram)
Laufzeit 14 Tage

Kombinieren Sie unser
Crossmedia-Vorteils-Paket XL zusétzlich ‘ J O B S

mit unserem Social-Media-Boost in Mittelhessen

O©

Crossmedia-Vorteils-Paket XL

Verbinden Sie unser Online-Stellenportal zusétzlich mit

stellenanzeigen.de. Dadurch erscheint lhre Anzeige o B S
auf weiteren hochkarétigen, fachspezifischen und J

regionalen Partnerwebsites in Hessen und Rheinland- in Mittelhessen
Pfalz/Saarland sowie Top-Websites (z. B. ebay.de,

gmx.de, Focus) und durch SmartReach 2.0 Anzeigen-

ausspiegelung auf iber 60 Metasuchmaschinen und
lberregionalen Angeboten, u. a. Linkedin.com efc.

575,00%

660,003

SIBIIEI]HIIZBiQBII.[lE

SIBIIBIIEII]ZBiQBIL[IE

1) Eigene Verlagsangaben

2) Top-Platzierung = Bei passender Suchabfrage erscheint Ihr Job farbig hervorgehoben unter den ersten Ergebnissen.

3) Nicht rabattfahig. Zubuchung nur bei gleichzeitiger Buchung Stellenmarkt Print oder Online only mdglich.

4) Zubuchung nur bei Stellenmarkt Print mdglich. Bei stellenanzeigen.de kann jeweils nur eine Position ausgeschrigben
werden. Nicht abschlussrabattféhig.

Hinweis: Bei Buchung tiber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen Nettopreise.

Stellenmarkt
Crossmedia



Stellenmarkt Social Media Recruiting

Verdffentlichung Ihrer Stellenausschreibungen in den sozialen Netzwerken — Social Media Kampagne auf Instagram und Facebook

2/

Soziale Netzwerke sind aus dem Recruiting nicht mehr wegzudenken.
Verdffentlichen Sie Ihre offenen Positionen direkt auf Facebook und
Instagram. Sie erhalten direkt Kontaktdaten von Bewerberlnnen und
kénnen diese unmittelbar kontaktieren.

Ihre Vorteile:

I Keine eigenen Social-Media-Unternehmensprofile notwendig/
Anlegen eines Unternehmensprofil fiir die Recruiting-Kampagne.
Dieses kann nach der Kampagne weiter genutzt werden

I Vorhandenes Unternehmensprofil kann verwendet werden

I Optimale Anzeigen-/Videogestaltung fiir die jeweilige Social-Media-
Plattform und Ihre Zielgruppe
auf Wunsch bzw. Anpassung fir Social-Media-Kampagne bei vor-
handenem Content

[ Freie Budgetwahl nach Staffelung

I Start der Recruiting-Kampagne nach Ihrer Freigabe/
Link zur Anzeigenvorschau

f

1) Pro Stellenprofil/nicht rabattféhig

2) Fiir mehr Ergebnisse oder eine Verldngerung der Laufzeit kdnnen Sie das Meta Werbebudget verdoppeln.
3) Erhdhung nur um das META-Webebudget

Hinweis: Bei Buchung tiber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen Nettopreise

I~

aN

Direkte Generierung von Kontaktdaten (Leads)
interessierter Bewerber/innen

Ihre Buchungsmadglichkeiten: META-Werbebudget

1.800,00'
2.050,00

500,00
750,002

CONTENT-PRODUKTION FUR SOCIAL MEDIA RECRUITING

Guter Content ist entscheidend fiir eine erfolgreiche Ansprache der
Zielgruppe. Wir erstellen passenden Content, der Ihr Unternehmen
perfekt darstellt und die Vorteile fiir Mitarbeitende aufzeigt.

Darin enthalten:
I Ein Recruting-Video mit Interview-Szene
¥ Bild und Grafikmaterial fiir die Ausspielung

W Zeitnahe Produktion, die in 1 bis 2 Wochen
umgesetzt werden kann

I Ein Beratungs- und Planungstermin

1.550,00'

Stellenmarkt
Crossmedia




Stellenmarkt Online-Portal

Das reichweitenstarke Online-Stellenportal fiir Mittelhessen — Maximierung der Reichweite mit Premium-Online (Seite 29)

28

Express-Anzeige

Ihre Stellenanzeige schnell und kostengiinstig selbst erstellen

auf JOBS-in-mittelhessen.de.

- Top-Platzierung — Dauer-Refresh!

- Firmenlogo in der Trefferliste

- einfache Anzeigengestaltung mit unserem Editor

- Laufzeit 30 Tage
Preis pro Buchung: 242,00°

126,00° (Minijobs, Praktika)

Ekuusiv-Anzeige (Ihr professioneller Auftritt)

Edit
Stellenangebot

Ubersenden Sie uns Ihre Anzeige in einem beliebigen Format.

Ihr Plus zur Express-Anzeige:
- individuelle Gestaltung

- Keyword-Optimierung

- Laufzeit 30 Tage

- Umwandlung Ihrer Anzeige(n) in responsives HTML

Preis pro Buchung: 700,00° oder Kontingentpreis?

1) bei passender Suchabfrage erscheint Ihr Job farbig unter den
ersten Ergebnissen. Dauer-Refresh garantiert eine gleichmaBige Anzeigenauslieferung
2) attraktive Kontingentangebote unter www.JOBS-in-mittelhessen.de

3) Nicht rabattfahig

lhr Design

Stellenangebot

4) Nicht rabattfahig. Zubuchung nur bei gleichzeitiger Buchung Stellenmarkt Print oder Online only maglich.
Hinweis: Bei Buchung tiber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen Nettopreise.

Arbeitgeberponrait (Employer Branding)

QJoBs

Als Top-Arbeitgeber Ihrer Region wird Ihr Unternehmenslogo

direkt auf der Startseite platziert und erreicht dadurch eine hohe
Aufmerksamkeit. Das Logo verlinkt auf Ihr Arbeitgeberportrait.

- strukturierte Unternehmensinfos

- Link auf Ihre Karriereseite

- Verlinkung mit Ihren Social-Media-Channels
- Einbindung von Bildern und Videos

Arbeitgeber-Portrait: 598,00° pro Jahr oder

24

portrait

=
=]

325,00° pro Jahr (nur in Verbindung mit einer Printanzeige)

Social-Media-Boost (Facebook, Instagram)

lhr Design

Sie méchten lhre Zielgruppe auf einem weiteren Kanal

erreichen? Wir erstellen fiir Inre gebuchte Stellenausschreibung

eine Werbeanzeige auf Social Media, die durch gezieltes
Targeting genau Ihre Bewerber anspricht.

195,00* (Facebook + Instagram)
Laufzeit 14 Tage

f/

o

Werbe-
anzeige

Stellenangebot

Stellenmarkt
Crossmedia



Stellenmarkt Premium-Online 2@

Die reichweitenstarke Kombination aus den Portalen JOBS-in-Mittelhessen.de und stellenanzeigen.de

Noch mehr Bewerber erreichen —

in lhrer Region und deutschlandweit @9 .
QJOBS  @tibmmzon.e

Maximieren Sie die Reichweite Ihrer Stellenanzeige durch [ MIEEInCESSh
die zusétzliche Schaltung auf stellenanzeigen.de.

Mit dber 3,5 Mio. Visits pro Monat gehort stellenanzeigen.de
zu den flihrenden Online-Stellenbdrsen in Deutschland.

W SmartReach 2.0 — misst und analysiert die Klickrate Online-Verdffentlichung Ihrer Anzeige auf u u
Ihrer Anzeige wahrend der gesamten Schaltdauer und T . .
reagiert in gEchtzeit auf zuségtzlichen Traffichedarf. Erstellung im individuellen Anzeigenlayout inkl. Logo | |
Preis 1.025,00' Ihr Firmenlogo erscheint in der Ergebnisliste | ]
Kostenlose »Jobs per Mail« an registrierte Bewerber ] ]
Profitieren Sie von unseren attraktiven . .
Kontingentangeboten bei 3, 5 oder 10 Buchungen Schaltung lhrer Anzeigen auf stellenanzeigen.de
(Laufzeit 12 Monate) und auf weiteren hochkarétigen fachspezifischen
und regionalen Partnerwebsites ]
Preis auf Anfrage in Hessen (11.5 Mio. Visits) und
in Rheinland-Pfalz/Saarland (4,1 Mio Visits)
Ihre Anzeige profitiert zusatzlich von SmartReach 2.0,
Anzeigenausspielung auf tiber =
60 Metasuchmaschinen und Uberregionalen
Angeboten, u. a. LinkedIn.com
1) Pro Premium-Online-Stellenanzeige kann jeweils nur eine Position ausgeschrieben X .
werden. Nicht rabattfahig. 30 Tage pro Buchung. Retargeting-MaBnahmen auf Top-Websites, -

Hinweis: Bei Buchung tber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen
Nettopreise.

wie z. B. ebay.de, gmx.de, spiegel online, Focus.de

Stellenmarkt
Crossmedia



Prospektbeilagen Auflagen und Preisberechnung

Abkiirzungen: Sonntag-Morgenmagazin = SMM

30

Preis pro 1.000 Exemplare’

Anzeigenblatter Wochenmitte Beilagenauflagen Gewicht

pro Exemplar bis

Grundpreis Ortspreis?
Wetterauer Wochenpost Donnerstag 47540
Licher/Hungener Wochenblatt 23.155 2049 el 2Ll
je weitere

Licher Wochenblatt 16.082 angefangene 5 g 3,93 3,00
Hungener Wochenblatt 7.073

Versandanschrift:
Anzeigenblatter Wochenende Beilagenauflagen B Wetterauer Wochenpost Donnerstag/Samstag,

Licher/Hungener Wochenblatt, Sonntag Anzeiger,
i Usinger Anzeigenblatt am Wochenende, Oberhessen Kurier
SMM A GieBen 89.166 und Sonntag-Morgenmagazin
) - Marburger StraBe 20, 35390 GieBen
SMM B GieBen-Land 45.391 - Annahme: Montag bis Donnerstag von 816 Uhr,
Freitag von 814 Uhr
< FLAE U - Friihester Anlieferungstermin: 8 Tage vor Erscheinen
SMM-Gesamtausgabe A, B, F 210.504 - Letzter Anlieferungstermin fir: Wochenmitte =
Montag, 10 Uhr; Wochenende = Mittwoch, 12 Uhr
Wetterauer Wochenpost Samstag 59.880 (ausgenommen Oberhessen Kurier: 4 Werktage vor
Erscheinen)

Sonntag Anzeiger 41.158 M Versandanschriften der Partnerverlage auf Anfrage.
Usinger Anzeigenblatt am Wochenende 25.104 Ansprechpartner:
Oberhessen Kurier 47.307 Telefon 0641/3003-196 - Fax 0641/3003-300

E-Mail: dispo@mdv-online.de

Teilbelegung:

nach Orten/Gemeinden bzw. Tourenbelegung

Mindestzahl: 3.000 Exemplare

Aufschldge: 3.000 bis 10.000 Exemplare 25,00
pro 1.000 Exemplare

Belegungstoleranz:

Es gibt eine Toleranz von 3 % fiir Einsteckfehler im technischen
Bereich. Aus technischen Griinden kénnen geringfiigige Gebiets-
abweichungen nicht ausgeschlossen werden.

Fir die maschinelle Verarbeitung wird eine Mehranlieferung von
bis 20.000 Auflage 200 Exemplare

bis 100.000 Auflage 1%

ab 100.000 Auflage  1.000 Exemplare benétigt.

Sonstige Angaben:

B Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung ist aus
wettbewerbsrechtlichen Griinden nicht mdglich.

I Letzter Riicktrittstermin: 8 Tage vor Erscheinen.

I Beilagenauftragsschluss: 5 Werktage vor Verteilung.

= Agenturprovision: 15 %

1) Preise sind nicht rabattfahig.
2) Nur giiltig bei Direktauftrégen flir Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem
Verbreitungsgebiet.

6 Prospektbeilagen



Technische Angaben fUr Prospektbeilagen

3

Beilagen miissen so beschaffen sein, dass sie maschinell verarbei-
tet werden konnen. Folgende Bedingungen sind aus technischen
Griinden flir das Beilegen von Fremdprodukten erforderlich:

M Formate
Mindestformat: DIN A6 (105 x 148 mm)
Maximalformat: 230 x 310 mm (gr6Bere Formate missen auf
Maximalformat gefalzt sein)

[ Hochstgewicht
70 g pro Exemplar, hhere Gewichte nur nach Riicksprache mit
dem Verlag mdglich.

M Falzungen
Beilagen miissen im Kreuzbruch, Wickel oder Mittelfalz ver-
arbeitet sein. Leporello- und Altarfalz kénnen nicht maschinell
beigelegt werden. Mehrseitige Prospekte mit Formaten groRer
als DIN A5 miissen den Falz an der langen Seite haben. Sonder-
formen mit einer Anlagekante auf Anfrage.

[ Beschnitt
Alle Beilagen missen rechtwinklig und formatgleich
geschnitten sein und dtirfen am Schnitt keine Verblockung
durch stumpfe Messer oder Verkleben aufweisen.

[ Heftung
Diinne Beilagen soliten grundsétzlich mit Riicken- oder Falz-
leimung hergestellt werden. Bei Draht-Riickenheftung darf die
Drahtstérke nicht stérker als der Riicken der Beilage sein.

[ Beilagen im Zeitungsformat (Berliner Format)
konnen nur angenommen werden, wenn diese auf Maximal-
format gefalzt angeliefert werden oder das Falzen auf Kosten
des Auftraggebers erfolgt.

M Einzelblatter
miissen ein Flachengewicht von mind. 170 g/m? aufweisen.
Bei geringerem Papiergewicht ist das Blatt zu falzen, wobei das
Mindestformat nicht unterschritten werden darf.

M Angeklebte Produkte
Antwortkarten dtirfen nicht auf der ProspektauBenseite an-
gebracht werden.

M Oberflachenveredelung
Beilagen mit drucklackierten Oberflachen, z. B. UV-Lack, eignen
sich nicht zur maschinellen Beilegung.

I Transport und Verpackung
Die angelieferten Prospekte miissen in Art und Form eine
einwandfreie, sofortige maschinelle Verarbeitung gewéhrleis-
ten; sie dtirfen weder feucht, elektrostatisch aufgeladen noch
umgeknickt sein. Prospekte mit umgeknickten Ecken, Quetsch-
kante oder verlagertem (rundem) Riicken sowie verklebte
(durch Farbe und Feuchte) Prospekte kdnnen nicht verarbeitet
werden. Kantengerade Lagen sollen in einer Hhe von 100 bis
120 mm innerhalb der Lage unverschrankt sein, damit sie von
Hand greifbar sind; eine Vorsortierung wegen zu diinner Lagen
verursacht Mehrkosten. Die Prospekte miissen lose auf
Paletten und nicht verschniirt oder in einzelnen Kartons
angeliefert werden. Die Prospekte miissen sauber auf stabilen
Europaletten gestapelt (Palettenhdhe max.130 cm inkl. Pa-
lette) und gegen Transportschdden und Feuchtigkeit geschitzt
sein. Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche
Minimum zu beschrénken; idealerweise ist recyclingfahiges
Verpackungsmaterial zu verwenden (Stretchfolie 0. &.). Jede

Palette muss analog zum Lieferschein deutlich und sichtbar mit
einer Palettenkarte auf der Oberseite und auf der Stirnseite der
Palette gekennzeichnet sein.

¥ Begleitpapiere
Der Lieferschein muss folgende Angaben enthalten:
Zu belegendes Objekt und Ausgaben - Erscheinungstermin -
Auftraggeber der Beilage - Beilagentitel oder Artikelnummer
bzw. Motiv - Auslieferungstermin des Beilagenherstellers -
Absender und Empfénger - Anzahl der Paletten - Gesamtsttick-
zahl der gelieferten Beilagen. Auf Textgleichheit des
Lieferscheines zur Palettenkarte ist unbedingt zu achten.

Sonstige Angaben

I Die Beilage von Warenmustern und Sonderformaten sowie
von Beilagen mit hoherem Gewicht ist nur bedingt maglich.
Entsprechende Muster miissen dem Verlag vorab zur Priifung
vorgelegt werden.

I Beilagen mit Umleger, Einleger oder einer zweiten Beilage im
Innenteil bedurfen der Abstimmung und gegebenenfalls eines
Testlaufs.

B Grundsétzlich gelten die »Technischen Richtlinien fir
Fremdbeilagen in Tageszeitungen« des Bundesverbandes Druck
und Medien e.V. (www.bvdm-online.de). Bei Lieferung von
Beilagen, die diesen Anforderungen nicht entsprechen oder
beschédigt angeliefert werden, kann der Verlag fiir die
Verteilung keine Gewahr ibernehmen. Fir evtl. Mehrkosten bei
notwendiger Weiterverarbeitung haftet der Auftraggeber.

Il Beilagen, die auBer Eigenwerbung des Auftraggebers noch
Fremdanzeigen enthalten oder optisch der Zeitung &hneln,
werden nur nach Einzelpriifung des Verlags angenommen.

6 Prospektbeilagen
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Technische Angaben

Druckverfahren:  Coldset-Rollenoffset

Druckreihenfolge: Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz

Rasterweite: 150 Ipi (60er Raster)

Tonwertzunahme: ca. 26 % nach Prozess-Standard Zeitungsdruck ISO 12647-3
Gesamtfarbauftrag: max. 240 %

Rasterumfang: Lichtpunkt 3 %, Tiefenpunkt 95 %

Ausgabeprofil: flr Farbanzeigen ISOnewspaper26v4,

Bildauflésung:

Druckvorlagen:

Farben:

fiir Graustufen-Anzeigen 1SOnewspaper26v4_gr

280 dpi fiir Farb- und Graustufenbilder,
1270 dpi fir Strichzeichnungen (1-Bit-Bilder)

Wir bendtigen fir den Zeitungsdruck aufbereitete PDF-X-1a-Dokumente
mit eingebundenen Zeichensétzen auf Endformat ohne Beschnitt- oder
Passermarken. Filhren Sie im Druckmenii keine Farbseparation durch.
Gelieferte Office-Dokumente kdnnen nur als Satzvorlage dienen, darin ent-
haltene Schriftarten und Farbténe sind nicht verbindlich.

Alle Farben, auch Sonderfarben, sind aus den Prozessfarben Cyan, Magenta,
Gelb und Schwarz aufzubauen. Die Druckvorlage darf keine RGB- oder
LAB-Farbrdume enthalten.

Technisch bedingte Farbabweichungen, die durch das Umwandeln von Sonderfarben in Prozessfarben, das Einbinden
nicht korrekter Ein- oder Ausgabeprofile oder falscher Farbmodi (z.B. RGB) entstanden sind, berechtigen nicht zu Ersatz-
oder Minderungsanspriichen. Gleiches gilt fiir unerwiinschte Druckergebnisse, die sich auf Abweichungen der gelieferten
Druckunterlagen von den obenstehenden technischen Angaben des Verlages zuriickflihren lassen.

Dateniibermittlung

Anzeigenauftrag: Oberhessen Kurier, E-Mail: anzeigen@mdv-online.de
Wetterauer Wochenpost, E-Mail: anzeigen@mdv-online.de
Licher/Hungener Wochenblatt, E-Mail: info@licher-wochenblatt.de
Sonntag Anzeiger, E-Mail: anzeigen@kreis-anzeiger.de
Usinger Anzeigenblatt am Wochenende, E-Mail: anzeigen@usinger-anzeiger.de
Oberhessen Kurier, E-Mail: anzeigen@mdv-online.de
Sonntag-Morgenmagazin, E-Mail: info@sonntag-morgenmagazin.de

Ubermittlungs-  E-Mail; siehe Anzeigenauftrag
mdoglichkeiten:  FTP: Bitte fordern Sie die Zugangsdaten
unter Telefon 0641/3003-8 88 an.
Datentrdger: CD, DVD, USB-Stick an den Verlag

Daten- Bitte vergeben Sie Ihren Druckunterlagen eindeutige Dateinamen,
benennung: z.B. kundenname_stichwort_erscheinungstermin.

Anzeigen-, B Wochenmitte: siehe Seite 4

Druckunterlagen- B Wochenende: siehe Seite 4

schluss und

Riicktrittstermine
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Berliner Format

fir Produkte:  Oberhessen Kurier, Wetterauer Wochenpost, Sonntag Anzeiger,
Usinger Anzeigenblatt am Wochenende, Sonntag-Morgenmagazin,
Bad Vilbeler Anzeiger, Karbener Zeitung

B Panoramaanzeige Berliner Format: 13 Anzeigenspalten = 597,5 mm breit

1sp.=  45mm
2sp.= 925mm
3sp.= 140 mm
4sp.= 187,5mm
5sp.= 235mm
6sp. = 282,5mm

B Ab 400 mm Hoéhe werden die Anzeigen

mit der vollen Satzspiegelhthe (430 mm) berechnet.

Halbes Berliner Format (Tabloid)

fir Produkte:  Licher/Hungener Wochenblatt

nNo
B
(&3]

o B isp=  45mm
B | 2sp.= 925mm

I | 3sp.=  140mm

|| N | 4sp.= 1875mm

Il Panoramaanzeige Halbes Berliner Format: 407,5 mm breit

B Ab 260 mm Hohe werden die Anzeigen
mit der vollen Satzspiegelhthe (275 mm) berechnet.
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Satzspiegel Kooperationspartner

GréBenangaben: Breite x Hohe im mm

34

Satzspiegel m 2-spaltig 3-spaltig 4-spaltig 5-spaltig 6-spaltig 7-spaltig

= Bad Vilbeler Anzeiger/

Karbener Zeitung AU

B Hanauer Wochenpost
W Frankfurter Wochenblatt
W Gelnh&user Nachrichten
M Taunus Wochenblick

W StadtPost

271,50 x 431,00

B Wochenblatter

Region Mittelhessen SRS IR

45,00

42,75

45,13

92,50

88,50

91,78

140,00

134,25

138,42

187,50

180,00

185,06

235,00

225,75

231,71

282,50

271,50

278,36

325,00
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. »Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen

Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen dem Auf-
traggeber und dem jeweiligen Verlag (siehe Ziffer 1 der Zu-
sétzlichen Geschéftsbedingungen) dber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines

Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der

vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Giber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag

nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risiko-
bereich des Verlages beruht.

. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millime-

terzeilen in gleicher Weise wie Anzeigen-Millimeter einbezogen.

6.

~

[==]

Die Aufnahme von Anzeigen und Prospektbeilagen in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Plétzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftraggeber
erklart hat, dass die Anzeige oder Prospektbeilage in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Plétzen der Druckschrift erscheinen soll und dies vom Verlag
schriftlich bestatigt worden ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
dricklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten
an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzei-
gen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht. Der fiir die
Kenntlichmachung erforderliche Raum ist Teil der Anzeige und
geht in die zu bezahlende Abnahmemenge ein.

. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne

Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauf-
trdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsétzen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder deren
Verbffentlichung flr den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fiir Auftrége, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und dessen
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung

oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, wer-
den nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-

freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewéhrleistet die fir den belegten Titel tbliche Druck-
qualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Mdglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,

unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm
hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftragge-
ber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigma-
chung des Auftrags. Schadensersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auf-
tragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche
aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Alle
Haftungsausschliisse und Haftungsbeschrankungen bei Scha-
densersatzanspriichen gelten nicht bei Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten sowie im Falle von Vorsatz und grober Fahr-
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I&ssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und sei-
nes Erflillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages flir Schaden
wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbe-
rihrt. Im kaufménnischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag
dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiil-
lungsgehilfen; in den Gbrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten
die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzei-
genentgeltes beschrénkt. Reklamationen missen — auBer bei
nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb vier Wochen nach
Vergffentlichung der Anzeige schriftlich — bzw. soweit der Auf-
traggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b
BGB) — geltend gemacht werden.

. Probeabziige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch geliefert.

Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der
zurlickgesandten Probeabzlige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird

die nach Art der Anzeige ibliche, tatséchliche Abdruckhdhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die

Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrags bis zur
Bezahlung zurtickstellen und/oder fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsféahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag be-
rechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlus-

14.

15.

16.

ses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrdge abhdngig zu machen.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeichnungen
sowie fiir vom Auftraggeber gew(inschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrun-
gen hat der Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzei-
ge beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn
eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis 50.000
Exemplaren 20 v. H 100.000 Exemplaren 15 v. H. 500.000
Exemplaren 10 v. H. bei einer Auflage Uber 500.000 Exem-
plaren 5 v. H. betrdgt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriickireten konnte.

Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg wei-

tergeleitet. Die Eingénge auf Chiffreanzeigen werden vier Wo-
chen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann ein-
zelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des
Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN
A 4 (Gewicht 1000 g) Uberschreiten, sowie Waren-, Blicher-,
Katalogsendungen und Pédckchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmswei-
se fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei entstehenden Gebiihren/Kosten dibernimmt.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an

den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

. Erflillungsort ist GieBen. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleu-

ten, juristischen Personen des Gffentlichen Rechts oder bei
offentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Ge-
richtsstand GieBen. Soweit Anspriiche des Verlags nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht- Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist
der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Gel-
tungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlags vereinbart.
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Zusétzliche Geschéftsbedingungen des Verlages

1.

N

Werbeauftrage fiir die von den Firmen Mittelhessische Druck-
und Verlagshaus GmbH & Co. KG, Taunus Verlag GmbH & Co.
KG, Verlag Wetterau und Vogelsherg GmbH, Verlagsgesellschaft
Vogelsberg GmbH & Co. KG, M D V Mdnchhof Druck- und Ver-
lagsgesellschaft mbH sowie GA Media GmbH & Co. KG heraus-
gegebenen Produkte werden im Namen der Mittelhessische
Druck- und Verlagshaus GmbH & Co. KG und fiir Rechnung
des jeweiligen Verlags abgeschlossen. Werbeauftrdge flir
die von den Firmen Verlags- und Werbestudio Busse GmbH,
ZLP Zeitungsring Lokalpresse Bad Vilbel GmbH und Licher
Wochenblatt GmbH herausgegebenen Produkte werden vom
herausgebenden Verlag jeweils im eigenen Namen und fiir
eigene Rechnung abgeschlossen, soweit nicht bei Abschluss
des Vertrages erkennbar wird, dass entsprechende Vertrage im
Namen von Mittelhessische Druck- und Verlagshaus GmbH &
Co. KG und fiir Rechnung des jeweils herausgebenden Verlags
abgeschlossen werden. Abschllsse, die Werbeauftrdge so-
wohl in Tageszeitungen als auch in Anzeigenbléttern der Me-
diengruppe zum Inhalt haben, werden jeweils im Namen der
Mittelhessische Druck- und Verlagshaus GmbH & Co. KG und
fiir Rechnung der die belegten Titel herausgebenden Verlage
abgeschlossen.

. Bei miindlich oder telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Ter-

min- und Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und Abbe-
stellungen sowie Druckvorlagenlbertragung per digitalem
Datentransfer {ibernimmt der Verlag fir Ubermittlungsfehler
keine Haftung.

3.

S

@

Sind in der Anzeigenpreisliste Titel oder sonstige Verlagsdruck-
schriften mit eigenen Preisen aufgefiihrt, so ist fiir jede Aus-
gabe oder Ausgabenkombination ein besonderer Anzeigenab-
schluss zu tatigen. Liegt ein Abschluss fiir die Gesamtausgabe
vor, so wird bei Belegung von Bezirksausgaben der sich aus
dem Gesamtausgabenabschluss ergebende Nachlass gewahrt;
die hierauf entfallenden Mengen zéhlen bei der Errechnung der
Abnahmemenge (Gesamtausgabenabschluss) nicht mit. Beim
Anzeigendoppel geht in die Berechnung der Jahres-mm-
Summe nur die einfache mm-Anzahl der Anzeige ein, bzw. gilt
ein Anzeigendoppel bei der Berechnung der Jahres- Anzeigen-
menge als eine Anzeige. Die (ber die Score Media Group oder
andere nationale Vermarkter geschalteten Anzeigen werden bei
der Gewdhrung von Rabatten durch den Verlag nicht bertick-
sichtigt. Das durch die Anzeigenstrecken erzielte Volumen wird
nicht dem Abschlussvolumen fiir die Mengen- bzw. Malstaffel
zugerechnet. Die errechneten Streckenpreise sind nicht weiter
abschlussrabatt-, jedoch AE-provisionsfahig.

. Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den

seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jah-
resfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der
Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der
Anspruch auf riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht
innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend
gemacht wird.

Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir den Inhalt und
die rechtliche Zul&ssigkeit der fur die Insertion zur Verfligung

gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt
es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen
aus der Ausftihrung des Auftrags gegen den Verlag erwachsen.
Durch Erteilung eines Anzeigenauftrags verpflichtet sich der In-
serent, die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung,
die sich auf tatséchliche Behauptungen der verdffentlichten
Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des je-
weils gliltigen Anzeigentarifs.

. Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann

ausgeschlossen, wenn der Werbungtreibende die Mdglichkeit
hatte, vor Drucklegung der ndchstfolgenden Anzeige auf den
Fehler hinzuweisen. Der Vergitungsanspruch des Verlags
bleibt unbertihrt.

. Auftrége fur Empfehlungsanzeigen von Firmen des im jeweili-

gen Verbreitungsgebiet ansdssigen Handels und Handwerks,
worunter auch selbststandig werbende Filialbetriebe fallen,
werden zum Lokalpreis berechnet. Verkaufsagenturen, Ver-
kaufsstellen und Zweigniederlassungen von (iberregionalen
Verkaufsorganisationen, deren Insertion zentral verwaltet
wird, sind keine ortsansassigen Handelsfirmen im Sinne der
Preisliste. Das Entscheidungsrecht dartiber hat ausschlieBlich
der Verlag. Auf den Lokalpreis kann keine Mittlervergiitung
gewahrt werden.

. Fiir Jahresabschliisse ab 150.000 Millimeter und mehr sind

Sondervereinbarungen mdglich. Fiir Verlagsbeilagen, ortlich
begrenzte Anzeigen und Sonderverdffentlichungen (Kollektive)
konnen abweichende Preise vereinbart werden. Auch im Ubri-
gen behalt sich der Verlag die Gewdhrung von Rabatten vor.
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. Fir die Belegung einer Kombination ist eine einheitliche An-

zeigengroBe Voraussetzung. AuBerdem wird die Erscheinung in
der gleichen Kalenderwoche zugrunde gelegt.

. Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhdhe be-

rechnet.

. Etwaige Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich — bzw.

soweit der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in
Textform (§ 126b BGB) — mit genauer Angabe des Textes oder
der Ausgabe spatestens bis zum Anzeigenschluss, bei Beila-
genauftrdgen wenigstens sechs Tage vor dem Streutermin zu
(ibermitteln. Bei Abbestellungen gehen gegebenenfalls bereits
entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten
des Auftraggebers.

. Bei Insolvenzen und gerichtlichen Vergleichen entféllt jeglicher

Nachlass. Im Falle einer Klage wird der auf die streitgegen-
sténdliche Forderung gewdhrte Nachlass wieder belastet.

. Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Wer-

bemittler vergitet. Voraussetzung ist, dass der Auftrag unmit-
telbar vom Werbemittler erteilt wird und Texte bzw. Druckun-
terlagen auch von ihm geliefert werden. Die Werbemittler und
Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an
die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte
Mittlervergltung darf an die Auftraggeber weder ganz noch
teilweise weitergegeben werden. Fir die Vermittlung von Auf-
trégen privater Auftraggeber wird eine Mittlervergtitung nicht
bezahlt.

14.

15.

16.

17.

18.

Bei Anderungen der Preisliste oder der Geschéftsbedingungen
kann fir bereits angelaufene Abschliisse eine Karenzzeit einge-
rdumt werden.

Der Verlag behélt sich vor, die Verdffentlichung von Sammelan-
zeigen abzulehnen.

Kann infolge von StreikmaBnahmen innerhalb oder auBerhalb
des Verlags ein Anzeigenauftrag/ Beilagenauftrag nicht zu
dem Termin ausgefihrt werden, der mit dem Auftraggeber
vereinbart war, so ist der Verlag berechtigt, den Auftrag in der
néchsterreichbaren Ausgabe auszuftihren. Der Auftraggeber
kann aus der Verschiebung des Ausfihrungszeitpunkts kei-
nerlei Mangel-/Gewéhrleistungsanspriiche herleiten. Ein Aus-
gleichsanspruch des Auftraggebers besteht nur insoweit, als
die Anzeige zu dem tatschlichen Erscheinungstermin weniger
gekostet hétte als an dem vereinbarten Termin.

Bei Beilagenauftrdgen kénnen Gewahrleistungsanspriiche
nicht allein daraus abgeleitet werden, dass in einzelnen Ex-
emplaren der Druckschrift die Beilage (z.B. infolge technischer
Probleme oder Trdgerverschulden) fehit oder mehrfach einge-
legt ist. Gewdhrleistungsanspriiche entstehen erst dann, wenn
die Beilage in mindestens 10% der Auflage fehlt.

Der Auftraggeber ist zur unverziiglichen Uberpriifung der ihm
libersandten Rechnungen, Gutschriften, Bonusabrechnungen
usw. verpflichtet. Reklamationen miissen innerhalb von vier
Wochen nach Eingang der jeweiligen Schriftstiicke schriftlich —
bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in
Textform (§ 126b BGB) — geltend gemacht werden, ansonsten
gelten sie als akzeptiert. Gegen Zahlungsanspriiche des Ver-

20.

21.

22.

23.

lags kann der Werbungtreibende nur mit unbestrittenen oder
rechtskréftig festgestellten Gegenforderungen aufrechnen.

. Flr die Gewdhrung eines Konzernrabatts fiir Tochtergesell-

schaften ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50-pro-
zentigen Kapitalbeteiligung erforderlich. Der Verlag gewdhrt
Konzernrabatt nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zu-
sammenschliissen. Dies gilt nicht fir den Zusammenschluss
verschiedener  selbststdndiger hoheitlicher Organisationen
oder bei Zusammenschliissen, bei denen Kérperschaften des
Offentlichen Rechts beteiligt sind.

Fir alle Anzeigenauftrdge gelten die Allgemeinen und Zusétzli-
chen Geschéftsbedingungen. Die Zusétzlichen Geschéftsbedin-
gungen gehen im Zweifelsfalle den Allgemeinen Geschéftshe-
dingungen vor. Weichen Auftrag oder die ihm vom Auftraggeber
zugrunde gelegten Bedingungen von den Allgemeinen oder Zu-
sétzlichen Geschéaftsbedingungen des Verlags ab, so gelten die
Bedingungen des Verlags, wenn nicht der Auftraggeber binnen
sechs Tagen seit Auftragsbestétigung durch den Verlag schrift-
lich —bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB
ist, in Textform (§ 126b BGB) — widerspricht.

Der Auftraggeber erklért sich damit einverstanden, dass die
Anzeige auch in Onlinediensten erscheint.

Der Verlag ist weder verpflichtet noch bereit, an Streitbeile-
gungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle teil-
zunehmen.

Der Auftraggeber erklart sich mit der Ubersendung elektroni-
scher Rechnungen per E-Mail einverstanden.
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Zusétzliche Geschéftsbedingungen fiir die digitale Ubermitt- inhaltlich keine Mdglichkeit der Veranderung hat. Offene Da- f) Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittiung von Druck-

lung von Druckunterlagen fiir Anzeigen

a) Digitale Druckunterlagen sind solche, welche per Datentrdger
(z.B. USB-Stick, Speicherkarte, CD-ROM), direkt oder indirekt
per Ferniibertragung (z.B. E-Mail, Upload, WeTransfer) an den
Verlag papierlos Uibermittelt werden.

b) Unerwiinschte Druckresultate (z.B. fehlende Schriften, fal-
sche Rasterweite), die sich auf eine Abweichung des Kunden
von den Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Uber-
mittlung von Druckunterlagen zuriickfihren lassen (siehe
,Digitale Anzeigenubermittlung” in dieser Preisliste), fihren
nicht zu Gewdhrleistungsanspriichen, insbesondere zu kei-
nem Preisminderungsanspruch.

¢) Fir die Ubertragung von digital tibermittelten Druckvorlagen
dirfen nur geschlossene Dateien mit inkludierten Schriften
verwendet werden, also solche Dateien, an denen der Verlag

teien, z.B. Dateien, welche unter InDesign, Coral Draw, Adobe
lllustrator usw. gespeichert wurden, kénnen vom Verlag nicht
weiterverarbeitet werden. Der Verlag kann bei offenen Datei-
en flr die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch genommen
werden.

d) Bei Ubermittlung von mehreren zusammengehérenden Da-
teien hat der Kunde dafiir Sorge zu tragen, dass diese Da-
teien innerhalb eines gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner)
gesendet bzw. gespeichert werden.

e) Digital Ubermittelte Druckvorlagen flir Farbanzeigen konnen
nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverldssig
verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen
unvermeidbar, der Kunde kann hieraus keinerlei Gewahrleis-
tungsrechte geltend machen, insbesondere keinen Preismin-
derungsanspruch.

unterlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die dbermittelten
Dateien frei von evtl. Computerviren sind. Entdeckt der Verlag
auf einer ihm (ibermittelten Datei Computerviren, wird diese
Datei sofort geldscht, ohne dass der Kunde hieraus Ansprii-
che geltend machen kénnte. Der Verlag behdlt sich zudem
vor, den Kunden auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen,
wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Computervi-
ren dem Verlag Schaden entstehen.
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